	Тип проекта
	Прикладной


	Название проекта
	Разработка digital-стратегии для бренда Bonduelle 

	Подразделение инициатор проекта
	Школа бизнеса и делового администрирования

	Руководитель проекта от факультета
	Гулакова Ольга Вячеславовна, приглашенный преподаватель-практик кафедры стратегического маркетинга  НИУ ВШЭ


	Заказчик проекта
	Название компании: «Бондюэль/Bonduelle»
ФИО и должность представителя: Серафима Еременко
Контакты: serafima.zherzdeva@bonduelle.com
ogulakova@gmail.com

	Описание проекта
	Bonduelle – французская семейная компания-мировой лидер в сфере переработки овощей.

В рамках проекта студентам необходимо разработать стратегию бренда Bonduelle в digital-среде.


	Цели и задачи проекта
	Цель: разработать стратегию бренда Bonduelle в digital-среде для выбранных категорий продуктов
Задачи: 
1. Проведение исследования социальных медиа

2. Сегментация рынка

3..Разработка стратегии коммуникаций компании по выделенным сегментам

	Виды деятельности, выполняемые студентом в проекте/отрабатываемые навыки
	· Проведение исследования цифровой среды для выявления барьеров бренда и возможностей развития маркетинговой стратегии

· Провести сегментацию потребителей

· Разработка маркетинговой стратегии для работы с выделенными сегментами в digital-среде
· Подготовка письменного отчета о проделанной работе

· Презентация результатов проекта в компании и университете

	Сроки реализации проекта
	02.12.19-30.03.2020

	Количество кредитов

	3

	Тип занятости студента
	Удаленная работа
Работа на территории Заказчика

Встречи на факультете

	Интенсивность (часы в неделю)


	5 часов в неделю

	Вид проектной деятельности
	Групповой

	Требования к студентам, участникам проекта
	1. Способность к аналитической деятельности 

2..Правильная интерпретация анализируемой информации

3..Умение грамотно излагать свои мысли в устной и письменной форме

4. Должен быть уже пройден курс «Основы маркетинга»

	Формат отчета студента по проекту
	Отчет в установленной структуре в двух форматах:

1..Подготовка письменного отчета о проделанной работе

2. Презентация результатов проекта в компании и университете

	Количество вакантных мест на проекте
	18

	Критерии отбора студентов в проект (применяются в случае большого количества заявок на проект)
	1. Заинтересованность в поставленной задаче

2. Наличие команды

3. Обоснованность выбора конкретной темы

4. CV

5. Должен быть уже пройден курс «Основы маркетинга»

	Образовательные программы

	Маркетинг и рыночная аналитика

	Территория

	Ул. Шаболовка, 26


