	Тип проекта
	Прикладной


	Название проекта
	L'Oréal Brandstorm: индустрия красоты без пластика

	Подразделение инициатор проекта
	Школа бизнеса и делового администрирования

	Руководитель проекта от факультета
	Ребязина Вера Александровна, к.э.н., доцент, академический руководитель образовательной бакалавриата «Маркетинг и рыночная аналитика»
Почта: rebiazina@hse.ru

	Заказчик проекта
	L'Oréal

	Описание проекта
	В рамках проекта студентам необходимо разработать стратегию повышения экологичности производства компании L'Oréal

	Цели и задачи проекта
	Цель проекта – разработка стратегии повышения экологичности производства компании L'Oréal.
Задачи проекта:

· проведение анализа российских и зарубежных исследований в области экологического производства;

· поиск альтернативных технологий производства без применения пластика;

· защита проекта перед представителями компании

	Виды деятельности, выполняемые студентом в проекте/отрабатываемые навыки
	1. Регистрация в кейс-чемпионате;

2. Формирование команды для участия;

3. Проведение исследований вторичных источников информации;
4. Разработка стратегии по повышению экологичности компании L'Oréal;
5. Презентация результатов проекта на различных этапах кейс-чемпионата;
6. Подготовка письменного отчета о проделанной работе.

	Сроки реализации проекта
	14.05.2020-30.06.2020

	Количество кредитов


	2

	Тип занятости студента
	Удаленная работа


	Интенсивность (часы в неделю)


	8 часов

	Вид проектной деятельности
	Групповой

	Требования к студентам, участникам проекта
	1. Экологическое мышление;

2. Способность к аналитической деятельности;
3.Правильная интерпретация анализируемой информации;
4.Умение грамотно излагать свои мысли в устной и письменной форме.

	Формат отчета студента по проекту
	Отчет в установленной структуре в двух форматах:

1. Подготовка письменного отчета о проделанной работе;
2. Презентация результатов проекта в компании.

	Количество вакантных мест на проекте
	20

	Критерии отбора студентов в проект (применяются в случае большого количества заявок на проект)
	1. Заинтересованность в поставленной задаче;
2. Наличие команды;
3. Обоснованность выбора конкретной темы;
4. CV.

	Образовательные программы


	Маркетинг и рыночная аналитика

	Территория
	Шаболовка, 26-28


