Для практической подготовки в форме проекта (инициатор– работник НИУ ВШЭ
)
	Тип элемента практической подготовки
	Проект

	Если проект, тип проекта
	Прикладной

	Наименование проекта
	Технологии айтрекинга в UX-исследованиях (Eye-tracking in UX-design)

	Подразделение инициатор проекта
	Лаборатория социальной и когнитивной информатики, Санкт-Петербургская школа социальных наук и востоковедения

	Руководитель проекта
	Артёменко Елена Дмитриевна

	Основное место работы руководителя проекта в НИУ ВШЭ
	Лаборатория социальной и когнитивной информатики (рук. – О.Ю. Кольцова)

	Контакты руководителя (адрес эл. почты)
	edartemenko@hse.ru
nekrasovaed@gmail.com

	Соруководители проекта от НИУ ВШЭ (если имеются)
	-

	Контакты соруководителей от НИУ ВШЭ (адрес эл. почты)
	-

	Основная проектная идея / описание решаемой проблемы
	

	Цель и задачи проекта
	Цель проекта – освоение технологий айтрекинга (записи движения глаз) для анализа пользовательского опыта (user experience) при решении прикладных маркетинговых задач.

	Проектное задание 
	Реализация проекта представляет собой решение реального исследовательского кейса от наших IT-партнеров. 
В ходе реализации проекта участникам необходимо будет пройти полный цикл маркетингового исследования конечного пользовательского опыта, включая следующие этапы:

1. Постановка гипотезы и ее уточнение.

2. Анализ и рекрутинг целевой аудитории.

3. Освоение технологий айтрекинга для проведения исследования.

4. Проведение айтрекинг-исследования, включая последующую обработку и анализ видеозаписей.

5. Презентация результатов проекта заказчику.
Участникам, таким образом, предстоит освоить портативный мобильный айтрекер Pupil Core (Pupil Labs) и научиться применять эту технологию в прикладных маркетинговых исследованиях.

Будет сформировано несколько групп участников под разные кейсы.


	Планируемые результаты проекта, специальные или функциональные требования к результату
	Проект прикладной, при этом включается в себя поисковый и исследовательский компоненты. Это значит, что участникам придется столкнуться с реальным кейсом, сгенерированным одним из наших IT-партнеров, исходя из их потребностей. 
После завершения исследования участникам необходимо будет презентовать заказчикам результаты работы, предложив рекомендации и стратегии усиления слабых точек интерфейсов, исходя из анализа реального поведения пользователей.

	Дата начала проекта
	01.11.2022 

	Дата окончания проекта
	30.05.2023

	Трудоемкость (часы в неделю) на одного участника
	5 часа в неделю

	Предполагаемое количество участников (вакантных мест) в проектной команде
	Всего 16 человек 

	Названия вакансий (ролей), краткое описание задач по каждой вакансии, количество кредитов и критерии отбора для участников проекта(если характер работ для всех участников совпадает, описывается одна вакансия)
Кредиты на 1 участника рассчитываются по формуле: продолжительность в неделях * трудоемкость проекта в часах / 25

	Вакансия №1: Участник группы по реализации проекта
Задачи: Последовательное участие во всех этапах реализации проекта
Количество кредитов: 6
Критерии отбора на вакансию:

•
Техническая грамотность и готовность в короткие сроки осваивать новые технологии;

•
Знакомство с методами математической статистики и готовность в них погружаться.

	
	

	
	

	Общее количество кредитов
	96

	Форма итогового контроля
	Экзамен

	Формат представления результатов, который подлежит оцениванию
	Презентация результатов проектного исследования

	Формула оценки результатов, возможные критерии оценивания результатов с указанием всех требований и параметров
	Итоговая оценка складываются из следующих видов работ:
1. Теория и практика применения окуломоторных методик в маркетинговых исследования (10%).
2. Анализ целевой аудитории (10%).
3. Рекрутинг и запись участников с применением мобильного айтрекера в помещении лаборатории (40%).
4. Анализ результатов и презентация проекта (40%).
 

	Возможность пересдач при получении неудовлетворительной оценки
	Нет

	Ожидаемые образовательные результаты проекта 
	1. Умение корректно сформулировать исследовательскую гипотезу, цели и задачи исследования,  выбрать релевантный экспериментальный метод исследования;

2. Техническое освоение аппаратного и программного обеспечения для проведения айтрекинговых исследований.
3. Организация работы с участниками экспериментального исследования;

4. Корректное применение методов математической статистики для анализа полученных результатов;

5. Полнота, логичность и наглядность изложения результатов исследования.

	Особенности реализации проекта: территория, время, информационные ресурсы и т.п. 
	Лаборатория Социальной и когнитивной информатики,
Седова 55к2, 202 аудитория.

	Рекомендуемые образовательные программы
	

	Требуется резюме студента
	Нет

	Требуется мотивированное письмо студента
	Да


�Не исключается реализация проектов, инициированных работником НИУ ВШЭ с привлечением организаций-партнеров.
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