Проектное предложение
	Тип проекта
	Экспедиция

	Название проекта
	Формирование туристической привлекательности города Керчь

	Подразделение инициатор проекта
	Факультет социальных наук, 

Магистерская программа «Психология в бизнесе»

	Руководитель проекта
	Иванова Наталья Львовна

	Подробное описание содержания проектной работы
	1) Проведение фокус-групп с представителями целевой аудитории;

2) проведение, фасилитационной сессии с членами администрации города Керчь по формированию стратегии и построению дорожной карты развития туристической привлекательности; 
3) подготовка отчета по проекту

	Цель и задачи проекта
	Разработка стратегии и дорожной карты формирования туристической привлекательности города Керчь

	Проектное задание (виды деятельности, выполняемые студентом в проекте)
	1) участие в подготовке сценария фокус-группы; 
2) участие в подготовке фасилитационной сессии; 

3) ассистирование в проведении фокус-групы; 

4) ассистирование в проведении фасилитационной сессии; 

5) подготовка материалов презентации для пресс-конференции; 

6) обработка материалов, полученных в процессе фокус-групп и фасилитационной сессии; 

6) подготовка отчета и рекомендаций для администрации города

	Сроки реализации проекта
	10 – 15 сентября 2018

	Количество кредитов 
	3

	Форма итогового контроля
	Письменный отчет

	Тип занятости студента
	Очно, выезд в г. Керчь + заочно (подготовка отчета)

	Трудоемкость (часы в неделю) 


	48

	Вид проектной деятельности
	прикладная

	Требования к студентам, участникам проекта
	Знание технологии проведения фасилитационной сессии и фокус-групп; знание психологии формирования имиджа и бренда; готовность работы с большими массивами информации; высокая мотивация

	Планируемые результаты проекта
	стратегия формирования туристической привлекательности города Керчь и дорожная карта мероприятий

	Формат представления результатов, который подлежит оцениванию 
	Письменный отчет

	Критерии оценивания результатов проекта
	Полнота отчета

	Возможность пересдач при получении неудовлетворительной оценки
	да

	Количество вакантных мест на проекте
	10

	Критерии отбора студентов 

(применяются в случае большого количества заявок на проект)
	Знание технологии проведения фасилитационной сессии; знание психологии формирования имиджа и бренда; готовность работы с большими массивами информации; высокая мотивация
Преимущество при отборе для студентов Магистерской программы «Психология в бизнесе»

	Рекомендуемые образовательные программы
	Психология, ГМУ, Реклама и связи с общественностью, Урбанистика, Маркетинг 

	Территория
	Крым, Керчь


